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Fake news y desinformacion

Un proyecto dirigido por Simona Levi

Gobiernos, partidos politicos, mass media, corporaciones,
grandes fortunas: monopolios de la manipulacion informativa
y recortes de la libertad de expresion
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(" PROPAGANDA BREVE HISTORIA DE LAS FAKE NEWS, LA MANIPULACION INFORMATIVA Y LA

DESINFORMACION

() LOS GRANDES PRODUCTORES Y VIRALIZADORES DE FAKE NEWS Y DESINFORMACION Y EL NEGOCIO DE

LA DESINFORMACION

PARTIDOS POLITICOS | GOBIERNOS | MASS MEDIA | CORPORACIONES | NEGOCIOS DE LA COMUNICACION
CASO 1: EE. UU. y Trump - CASO 1B: Cambridge Analytica - CASO 2: Elecciones en México - CASO 3: Bolsonaro

Espafia como caso de estudio

Ecosistema informativo: medios, redes y ‘filtros invisibles’

(W) EL FACT-CHECKING - VERIFICACION Y VERIFICADORES DE LA INFORMACION

Fact-checking a la fuente

Tipos de chequeos: chequeo de datos; de fuentes; analisis lingiiistico de las piezas; analisis de la narrativa generada
Metodologias de fact-checking: de los medios de comunicacidn; otros Fact-checkers y aplicacion de la Inteligencia
Artificial al fact-checking; Fact-checking distribuido: el fact-checking cientifico y el fact-checking distribuido de los

usuarios

(V)POLITICAS PUBLICAS Y LEGISLACION
El estado actual de la normativa: Union europea y el Consejo de Europa; Rusia, Reino Unido, Estados Unidos,

Alemania y Francia

(V) CONTRA LA DESINFORMACION - MAS DEMOCRACIA



() LOS GRANDES PRODUCTORES Y VIRALIZADORES DE FAKE NEWS Y DESINFORMACION
Y EL NEGOCIO DE LA DESINFORMACION

Hablamos de “productores” porque se trata de una industria.
“Informadores influyentes”:

A -
1. GOBIERNOS Y PARTIDOS POLITICOS > Produccion — inversion en produccion y viralizacion
2. MASS MEDIA > Produccion

3. CORPORACIONES

4. CELEBRITIES > Inversidn en viralizacion

B - NEGOCIO DE LA DESINFORMACION ViA:
1. PLATAFORMAS ONLINE QUE VENDEN PUBLICIDAD
2. EMPRESAS DE COMUNICACION POLITICA - Bot y gobernanza algoritmica



By the King.
A PROCLAMATION

ToReftrain the Spreading of Falfe News, and Licentious talking of Matters
oF

State and Government.

CHARLES R.

Brreas of fate many peelons i1l affected to the Gobernment Have allumed
£ 10 themfelves a Zibeety in theie odmary Difcourles (o cenfire and ve-
fame the Proceevings of Srate, Whereby they endeabour to ceeate and
bi¢; nouril m the minds of His Pajetties good Subjects an ebil opinion of
2. thngs they undertand nor; And further to pomote their Devitions
SO/ tnds, they Do daily inbent falfe Newws, and Mzead the fame avoad
= wnongf the Prople, to the geeat fcanval of His Pajelties Government :
Vhmem A (ST beecof Bis GDajely taking notice, and i pactientar of that beep falle
Repoxe of an meention to diffolbe thyg prelent Parlanient, Which hach not been undee delibes
ration . His Pajelty feeing no cault to change His relolutions raken tonehing theie nieeting :
Bis Dajeity theeefore lodls upon the Hpreavers of thae Weport ag perfons Hediciondy mclts
wed and 1l affewed to g Serviee; And mhar vy the X aws of ehis Wealm great
Aty hraby penaltics are (o be infliced upon all fuch as Mallbe found to be Dpaeaders of fale
£01vs, 02 promoters of any Halicous Calumnies agaim the Seate b thar ordinary and
conuon Difcourles to fie up difike m ehe People of His Wajeitics N and the etablifly-
0 Government, Wheeeof His MDayelky 15 (enfible the perfons offending are not ignozant.
Revertheiels, thatall men may e iefe without ercule who Mall not Herealrer contam them=
felves Witlyn that mobelk and duttful regard Wwihich they ought, Bis Pajeity bath thoughe
fit, by the avvice of His Counal, topublilly this Hrg Wopal Proclamation, And doth heres
by forervarn and fraightly Command all His Loving Subjeas of what kate o condition
foeber thep be, from the Highet to the Lowed, that thep prelune not Deneelorth bp any
Stcng 02 Dpeaking to urter 02 pubk® any faile Reivs ox Repoats, o2 to ueeemeddle
1With the Affairs of Dtate and Government, 03 With the peefons of anp of Bis Pajeltics
Counlelioyso; Mimifters, m theie common and oxdinacy Difconrics, as they Will anfiver the
contrary atr ther wunokt peeils.  And Wheeeas all bold and iweeverent [peeches touching
matters of this high nature are puniable not onely i the Speakices bue the Bearers
alfo, unlels they bo [pecdily Weveal the lame unes foms of His Pajeltics Pby Couneil, 03
fome other His Pajelkties Judges o: Fulkices of the Peace: Dis Daielty doth beeeby fue-
thee Declare, that be Wil proceed With alt (eberitp not onely againk fuch perfons as Mall
ule aznbulb and unlawfal [peches of thig nature, but allo againft thofe perfons Wwho Mall
be pelent Where fuch fpeeches ave uled, Without Webealing the fame in Ductime, His Pa-
felty beng velolbed to Dupprels this Wnlawfull and Waousifull kind of Difcourle. by a
gogo feit and exemplary Pum@mene of all fuch OFenders as Wall bereafter be
ileobered.

Given 2t Our Courz az Whitehal, the Second day of May, 1674. in the Six and twentieth
year of Our Reign,

God fave the King,

LONDO AL,
Printed by the Afligns of Foba Bill and Chrifiopher Barker, Printers
to the Kings moft Excellent Majefty. 1674,

A proclamation to restrain the spreading of false news, and licentious talking. Sovereign (1660-1685, King Charles Il). Re-printed 1672.



NAME ORGANISATION/COMPANY
Raag, llmar Media executive
Bechmann, Anja Aarhus University
Nielsen, Rasmus Reuters Institute for Journalism Oxford
Markovski, Veni Internet expert
Jimenez Cruz, Clara Maldita.es [ El Objetivo de Ana Pastor
Frau-Meigs, Divina Sorbonne Nouvelle University
Pollicino, Oreste Bocconi University
Vaisbrode, Neringa Communications adviser
Rozukalne, Anda Riga Stradings University
Bargaoanu, Alina University of Bucharest
Turk, Ziga University of Ljubljana
Curran, Noel EBU
Gniffke, Kai ARD
H I G H - L EV E L G R 0 U P Schwetje, Sonja RTL Group
Nieri, Gina Mediaset
Stjarne, Hanna Sveriges Television
Polak, Juraj RTVS
Whitehead, Sarah Sky News
Goyens, Monigue BEUC
Steenfadt, Olaf Reporters sans frontiéres
Sundermann, Marc Bertelsmann & Co
Von Reppert-Bismarck, Juliane Lie Detectors
Mantzarlis, Alexios IFCN Poynter
D I S I N F 0 R M ATI 0 N Salo, Mikko Faktabaari
Dzsinich, Gergely CyAN
Riotta, Gianni Journalist
Niklewicz, Konrad Civic Institute
Wardle, Claire First draft
Dimitrov, Dimitar Wikimedia
MacDonald, Raegan Motzilla Firefox
Lundblad, Nicklas Google
Stephen Turner Twitter
Richard Allan Facebook
Gutierrez, Ricardo European Federation for Journalists
Leclercq, Christophe EurActiv
Lemarchand, Grégoire AFP
Rae, Stephen Independent News and Media
Fubini, Federico Journalist
van Wijk, Wout News Media Europe

https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/news/experts-appointed-high-level-group-fake-news-and-online-disinformation



- El cherry-picking: la recogida de solo aquellos datos que sustentan nuestras tesis;

- Las estadisticas o datos hinchados;

- Los datos o informaciones fuera de contexto;

- Fuentes poco fiables dadas como ciertas;

- La utilizacién de casos aislados como si correspondiesen a normas generales;

- Los relatos del estilo “teléfono roto” que se transmiten con leves modificaciones a cada paso;

- Las afirmaciones politicas 0 morales que se dan gratuitamente por descontadas;

- Relacionar dos hechos sélo casualmente relacionados espacio- temporalmente o por datos, como si la
relacion fuese inevitable;

- etc.

NINGUNAS DE ESTAS FORMAS DE DESINFORMACION SURGEN CON INTERNET.
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Original: ENGLISH
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JOINT DECLARATION ON FREEDOM OF EXPRESSION AND “FAKE NEWS”,
DISINFORMATION AND PROPAGANDA

The United Nations (UN) Special Rapporteur on Freedom of Opinion and Expression, the
Organization for Security and Co-operation in Europe (OSCE) Representative on Freedom of
the Media, the Organization of American States (OAS) Special Rapporteur on Freedom of
Expression and the African Commission on Human and Peoples’ Rights (ACHPR) Special
Rapporteur on Freedom of Expression and Access to Information,
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Figura 6.
Distribucion de las opiniones segun la polariza-
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Figura 7.

Andlisis de la polarizacion acerca del debate sobre

la vacunacion
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Figura 8.

Tabla de transparencia informativa y auditabilidad de

pardmetros de verificacion

Tipo - cabecera

Tipo de contenido - AUT

(Informacion)
[No es necesario
indicarlo]

Opinion

Contenido
periodistico
patrocinado

Publicidad

Fecha y fecha de modificacion
en caso necesario

Autoria - cabecera

Contiene informacion que ha
recibido financiacion monetaria
0 en especie relacionada con el
financiador/es o accionista/s o
gran anunciante/s — ;,Cuales?

X

X S-A

X

X S-A

X

X S-A

X

NO

Algoritmos

Transparencia de los algo-
ritmos en el caso de que se
usen: obligacion de publicar los
sesgos y protocolos exactos de
las operaciones automatizadas

Imagenes

Autoria

AUT

AUT

AUT

AUT

No astroturfing - El autor/medio
es autor/beneficiario también
de lo que relata

Verificacion
¢ Google indexa la misma

noticia o el mismo titulo en una
época anterior a los 6 meses?

NO

NO

NO

NO

Fechay lugar

Elementos relevantes que
identifiquen la imagen, salvo si
se pone en peligro la seguridad

de las fuentes

Nombre y enlace de fuentes
originales utilizadas: datos,
declaraciones, documentos...
[No enlace al propio medio si no
es el origen de la informacion]

NO

Otras fuentes: perceptivas, ora-
les, conjeturas y construccion
social, testimonios, denuncian-
tes... [proteccion de fuentes
sensibles si es necesario]

NO

Otras fuentes de contraste
(para facilitar que las tareas
anteriores sean automatizadas,
las fuentes no mencionadas en
el articulo pero si consultadas
se pueden ahadir manualmente
aqui)

NO

En informacion sobre casos,
indicar al menos una proporcion
del 10% si se habla de una
generalidad

Total nimero de fuentes -
fuentes principales y fuentes
de contraste (las fuentes con la
misma matriz no se consideran
fuentes diferentes)

AUT

AUT

AUT

NO

Si se trata de una imagen alte-
rada, indicar el tipo de alteracion

Revision

Numero y tipo de personas:
superior, pares, distribuida con
el método 1-9-90...

Rectificacion

Qué canal

A estudiar

Motivacion para la exclusion de
otros parametros notorios para
evitar el efecto cherry picking

NO

Analisis linguistico motivado de
las asociaciones de ideas no
sustentadas por ningiin dato

empirico

Uso de algoritmos y machine
learning auditable

TOTAL = RANKING DE CONFIABILIDAD DEL 1 AL 10

[en el caso de noticias de agencia, aplicar el ranking a la fuente. |
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